


 формирование позитивной информационной среды с благоприятным психо-

логическим воздействием,  

 распространение и сохранение принципов открытой и свободной коммуни-

кации всех участников образовательного процесса,  

 повышение информационной культуры обучаю-

щихся,  

 создание единого информационного простран-

ства.  

 

3. Участники конкурса  

3.1 Участники конкурса – учебные группы и объединения обучающихся.  

3.2 Инициирует в конкурсе сотрудник или студент, отвечающий за ведение и 

продвижение страниц в социальных сетях.   

4. Порядок проведения конкурса  

4.1 Конкурс проводится по следующим номинациям:  

− Лучшая официальная страница в социальной сети ВКон-

такте;  

− Лучшая официальная страница в социальной сети Теле-

грамм.  

4.2 Конкурс проводится в два этапа: 

1 этап – декабрь 2025 года; 

2 этап – июнь 2026 года. 

4.3 Комиссия для оценки конкурсных материалов формируется директором 

Колледжа. 

5. Оценивание и награждение  

5.1 В оценке каждого конкурсного материала принимает участие 3 эксперта. 

Каждый эксперт заполняет оценочный лист. Результатом работы является сумма 

баллов, выставленных экспертами. 

5.2 Результат конкурса определяется по наибольшей сумме набранных в 1 и 

2 этапах баллов. При суммировании баллы, набранные в первом этапе, учитыва-

ются с коэффициентом 0,5. 

5.2 Награждение осуществляется в каждой номинации отдельно среди сту-

дентов 1 и студентов 2-4 курсов. 



6. Критерии оценивания  

6.1 Оценивание официальных страниц учебных групп в социальных сетях ВКон-

такте и Телеграмм по критериям: 

ВКонтакте 

 

№  
Наименование кри-

терия   
Содержание показателей  Кол-во баллов  

1  Общее оформление  

1.1 Присутствует основная информация: 

название, контактные данные, миниатюра, 

обложка, статус   

0-1  

1.2 Наличие фирменного стиля в оформле-

нии обложки, миниатюры и разделов  
0-1  

1.3 В сообществе присутствует и кор-

ректно настроено меню, подключены и ра-

ботают приложения  

0-1  

1.4 В сообществе присутствуют, ведутся и 

содержат релевантные данные разделы 

«Обсуждения», «Фотоальбомы», «Ста-

тьи»,  
«Видеозаписи», «Аудиозаписи», «То-

вары», «Мероприятия»  

0-2  

2  

Разнообразие кон-

тента с учетом инте-

ресов потенциаль-

ных подписчиков  

2.1 Контент по содержанию публикаций 

направлен на вовлечение потенциальных 

подписчиков разных групп:  

 обучающихся,  

 абитуриентов,   

 родителей (законных представите-

лей),  

 партнеров. 

0-4  

3  

Регулярность и свое-

временность  

обновлений кон-

тента  

  

  

3.1 Количество публикаций в течение ме-

сяца  

Менее 10 – 0,5   

10-15 – 1   

16-29 – 2   

30-40 – 3  

Более 40 – 5   

3.2 Публикации, содержащие информа-

цию, привязанную ко времени (времен-

ному промежутку), размещаются своевре-

менно  

0-1  

3.3 В сообществе нет длительных – более 

3 дней – простоев в плане размещения 

контента  

0-1  



4  

Активность и вовле-

ченность подписчи-

ков    

4.1 Открытость группы  0-1  

4.2 Общее количество подписчиков  0-3 

4.3 Среднее число просмотров публика-

ций (рассчитывается для последних 10 за-

писей месяца: сумма количества просмот-

ров / общее кол-во подписчиков * 100%)  

10 %-20 % – 

0,5   

21%- 50% – 1   

51%-70 % – 2  

70%-100% – 3   

4.4 Средний уровень вовлеченности  

подписчиков (рассчитывается для послед-

них  

10 записей месяца: кол-во отметок  

«Нравится» + кол-во комментариев + кол-

во репостов) / общее кол-во подписчиков * 

100%)    

Менее 0,1% – 0   

0,1%-0,2% – 1  

0,3%-0,5% – 2  

Более 0,5% – 3  

5  
Качество публика-

ций   

5.1 Процент собственного контента (рас-

считывается от общего количества публи-

каций)  

10 %-20 % – 

0,5   

21%-50% – 1  

51%-70 % – 2   

70%-100% – 3   

5.2 Качество текстового материала в сооб-

ществе:   

 разделение текста на абзацы,    

 грамотность (отсутствие орфогра-

фических, пунктуационных, грам-

матических, речевых и других оши-

бок),   

 творческий подход и индивидуаль-

ный стиль в подаче материала,  

 использование внутренних и внеш-

них хештегов для публикаций  

0-4  

5.3 Качество графических и фотоматериа-

лов к публикациям:  

 смысловое соответствие информа-

ции,  

 оригинальность и творческий под-

ход,  

 качество фотографий. 

0-3  

6  
Интерактивная ком-

муникация  

6.1 В сообществе:  

 созданы тематические беседы,  

 проводятся прямые эфиры,  

 проводятся опросы, голосования. 

0-3  



7  

Образовательный и 

воспитательный по-

тенциал площадки  

7.1 В сообществе присутствует информа-

ция, содействующая образовательному 

процессу обучающихся:  

 объявления информационного ха-

рактера,  

 ссылки на образовательные ре-

сурсы,  

 правила, памятки, инструкции, 

статьи, связанные с образователь-

ным процессом,  

 видеоролики с полезными для 

студентов советами и рекоменда-

циями, 

 аудиозаписи и подкасты   

0-5  

7.2 В сообществе присутствует информа-

ция по различным направлениям воспита-

тельной работы (для учебных групп):   

 гражданско-патриотическое воспи-

тание,  

 профессионально-ориентирующее 

направление,  

 спортивное и здоровьеориентирую-

щее направление,  

 экологическое направление,  

 студенческое самоуправление,  

 культурно-творческое направление,  

 бизнес-ориентирующее направле-

ние,  

 профилактика деструктивных про-

явлений,  

 безопасность жизнедеятельности,  

 другое  

0-5  

7.3 Создание условий для участия обучаю-

щихся в мероприятиях разного уровня:  

 информирование о возможности 

участия в мероприятиях разного 

уровня,  

 сопровождение участников. 

0-2  

8  

Открытость, доступ-

ность и культура 

коммуникации   

8.1 Комментарии включены  0-1  

8.2 Присутствуют активные ссылки на 

контакты администраторов сообщества  
0-1  



8.3 Поведение подписчиков, гостей и ру-

ководителей сообщества регламентиро-

вано составленными и размещенными пра-

вилами  

0-1  

8.4 В сообществе включена функция  

«Сообщения»  
0-1  

8.5 Руководители сообщества тактично об-

щаются с подписчиками и гостями через 

комментарии: отвечают на вопросы, пред-

лагают высказать мнение и др.  

0-1  

9  

Единство информа-

ционного простран-

ства  

9.1 В сообществе размещена информация 

о других информационных ресурсах обра-

зовательной организации  

0-2  

Максимальное количество баллов:  65  

 

Телеграмм 

 

№  
Наименование кри-

терия   
Содержание показателей  Кол-во баллов  

1  Общее оформление  

1.1 Присутствует основная информация: 

миниатюра, название, категория, описа-

ние, географический адрес, контактная ин-

формация  

0-1  

1.2 Наличие фирменного стиля в оформле-

нии  
0-1  

2  

Разнообразие кон-

тента с учетом инте-

ресов потенциаль-

ных подписчиков  

2.1 Контент по содержанию публикаций 

направлен на вовлечение потенциальных 

подписчиков разных групп:  

 обучающихся,  

 абитуриентов,   

 родителей (законных представите-

лей),   

 партнеров  

0-4  

3  

Регулярность и свое-

временность  

обновлений кон-

тента  

  

  

3.1 Количество публикаций в течение ме-

сяца  

Менее 10 – 0,5   

10-15 – 1   

16-29 – 2   

30-40 – 3  

Более 40 – 5   

3.2 Публикации, содержащие информа-

цию, привязанную ко времени (времен-

ному промежутку), размещаются своевре-

менно  

0-1  



3.3 В аккаунте нет длительных – более 3 

дней  

– простоев в плане размещения контента  

0-1  

4  

Активность и вовле-

ченность подписчи-

ков    

4.1 Открытость аккаунта  0-1  

4.2 Общее количество подписчиков  0-3 

4.3 Среднее число просмотров публика-

ций (рассчитывается для последних 10 за-

писей месяца: сумма количества просмот-

ров / общее кол-во подписчиков * 100%)  

10 %-20 % – 

0,5   

21%- 50% – 1   

51%-70 % – 2  

70%-100% – 3   

4.4 Средний уровень вовлеченности  

подписчиков (рассчитывается для послед-

них  

10 записей месяца: кол-во отметок  

«Нравится» + кол-во комментариев + кол-

во репостов) / общее кол-во подписчиков * 

100%)    

Менее 0,1% – 0   

0,1%-0,2% – 1  

0,3%-0,5% – 2  

Более 0,5% – 3  

5  
Качество публика-

ций   

5.1 Процент собственного контента (рас-

считывается от общего количества публи-

каций)  

10 %-20 % – 

0,5   

21%-50% – 1  

51%-70 % – 2   

70%-100% – 3  

 

 

5.2 Качество текстового материала в акка-

унте:   

 разделение текста на абзацы,    

 грамотность (отсутствие орфогра-

фических, пунктуационных, грам-

матических, речевых и других оши-

бок),   

 творческий подход и индивидуаль-

ный стиль в подаче материала,  

 использование хештегов для публи-

каций  

0-4  

5.3 Качество графических и фотоматериа-

лов к публикациям:  

 смысловое соответствие информа-

ции,  

 оригинальность и творческий под-

ход,  

 качество фотографий. 

0-3  

6  
Интерактивная ком-

муникация  
6.1 В аккаунте проводятся прямые эфиры  0-3  



7  

Образовательный и 

воспитательный по-

тенциал площадки  

7.1 В аккаунте присутствует информация, 

содействующая образовательному про-

цессу обучающихся:  

 объявления информационного ха-

рактера,  

 ссылки на образовательные ре-

сурсы,  

 правила, памятки, инструкции, 

статьи, связанные с образователь-

ным процессом,  

 видеоролики с полезными для сту-

дентов советами и рекомендаци-

ями  

0-4  

7.2 В аккаунте присутствует информация 

по различным направлениям воспитатель-

ной работы (для учебных групп):   

 гражданско-патриотическое воспи-

тание,  

 профессионально-ориентирующее 

направление,  

 спортивное и здоровьеориентирую-

щее направление,  

 экологическое направление,  

 студенческое самоуправление,  

 культурно-творческое направление,  

 бизнес-ориентирующее направле-

ние,  

 профилактика деструктивных про-

явлений,  

 безопасность жизнедеятельности,  

 другое  

0-10  

7.3 Создание условий для участия обучаю-

щихся в мероприятиях разного уровня:  

 информирование о возможности 

участия в мероприятиях разного 

уровня,  

 сопровождение участников  

0-2  

8  

Открытость, 

доступность и куль-

тура коммуникации   

8.1 Комментарии включены  0-1  

8.2 Поведение подписчиков, гостей и ру-

ководителей сообщества регламентиро-

вано составленными и размещенными пра-

вилами  

0-1  


